

[bookmark: _Hlk160794166][bookmark: _Hlk164421488][bookmark: _Hlk171072974][bookmark: _Hlk174099258][bookmark: _Hlk188615507]Principais Notícias do Sector Turismo na Alemanha e Outros Países de Língua Alemã na semana 06 (02 a 06.02.2026)
[bookmark: _Hlk123902040][bookmark: _Hlk124503339][bookmark: _Hlk127529865][bookmark: _Hlk132969433][bookmark: _Hlk133572102][bookmark: _Hlk134173116][bookmark: _Hlk138416693][bookmark: _Hlk144464782][bookmark: _Hlk145066089][bookmark: _Hlk146888756][bookmark: _Hlk148698550][bookmark: _Hlk150513392](Equipa de Turismo Berlim)


DIHK alerta para dependência digital crescente
Segundo a Associação das Câmaras de Indústria e Comércio Alemãs (DIHK), muitas empresas alemãs continuam fortemente dependentes de tecnologias de países fora da UE, o que põe em risco a soberania digital. Apesar de boas competências internas, faltam melhores enquadramentos legais, menos burocracia, mais soluções open source e infraestruturas digitais robustas. O uso de IA já gera ganhos de produtividade, mas continua limitado, sobretudo por falta de competências e condições adequadas.
30.01.2026, 15:40: Reise vor 9

Christoph Ploss exige redução de custos e melhores condições para turismo na Alemanha
O coordenador do turismo do Governo alemão, Christoph Ploss, defende a redução dos custos de localização para reforçar a competitividade do sector das viagens. A nova Estratégia Nacional do Turismo, recentemente aprovada, valoriza de forma igual o turismo recetivo e emissor. Ploss sublinha a importância da aviação, das infraestruturas e da redução da burocracia para o crescimento económico e regional. Entre as medidas previstas estão a diminuição de impostos no transporte aéreo, a simplificação de processos administrativos e a digitalização da atribuição de vistos. O objetivo é criar melhores condições para empresas, trabalhadores e destinos turísticos na Alemanha.
04.02.2026: FVW

Estratégia nacional do turismo - Sector MICE critica falta de atenção
As associações do sector Business Travel e MICE acolhem de forma geral a nova estratégia turística alemã, mas apontam lacunas. Enquanto a Associação Alemã de Viagens de Negócios (VDR) elogia a inclusão explícita das viagens de negócios, a Federação dos Centros de Eventos na Europa (EVVC) e a Associação Alemã de Organizadores de Eventos (VDVO) criticam que o MICE continue subvalorizado, apesar do seu peso económico. Os representantes alertam que eventos são o principal motor das viagens de negócios e defendem maior reconhecimento político e regras laborais mais ajustadas à realidade do sector.
02.02.2026: FVW

Barómetro das Agências de Viagens da DRV – Pequenas empresas sob pressão
O mais recente Barómetro da DRV mostra que, em 2024, as agências de viagens na Alemanha mantiveram volumes de faturação estáveis, mas enfrentam uma pressão crescente devido ao aumento dos custos com instalações e pessoal. Cerca de 70 % das agências faturaram entre 1,3 e 3,3 milhões de euros, embora as margens estejam a diminuir.
As taxas de serviço representam, em média, 10 % das receitas, chegando a quase 25 % nas empresas de maior dimensão. Já os pequenos operadores são os mais afetados, com custos a crescerem mais depressa do que as receitas. O estudo confirma ainda que os custos de localização influenciam diretamente a rentabilidade
04.02.2026: FVW; DRV; também Reise vor9

Sondagem revela - Alemães gastam em média 130 euros por pessoa e dia nas férias
Segundo uma sondagem representativa da fundação Stiftung für Zukunftsfragen da BAT, os alemães gastaram em média 130 euros por pessoa e por dia nas férias, mais 6,6% do que no ano anterior. As despesas aumentaram sobretudo nas viagens ao estrangeiro, com fortes subidas na Grécia e em Espanha, enquanto a Turquia e a Croácia se mantiveram mais económicas. Apesar da inflação, a vontade de viajar continua elevada: 64% fizeram pelo menos uma viagem longa. Para 2026, 66% já planeiam novas férias, maioritariamente na Europa, com Espanha a liderar as preferências.
05.02.2026: FVW;BAT Tourismusanalyse

Estudo da IU - Bleisure cresce mais depressa do que a oferta
Um estudo da Universidade de Ciências Aplicadas IU mostra que as viagens híbridas (bleisure e workation) já são uma realidade no turismo alemão: dois terços das empresas inquiridas já receberam este tipo de hóspedes. No entanto, apenas uma minoria dispõe de ofertas estruturadas. A procura cresce rapidamente, mas faltam estratégias claras, coordenação ao nível dos destinos e modelos de comercialização definidos.
02.02.2026: FVW; IU News

Turquia com ano recorde no turismo em 2025
A Turquia recebeu 64 milhões de visitantes em 2025, mais dois milhões do que no ano anterior, gerando receitas turísticas recorde de cerca de 65 mil milhões de dólares. A Alemanha manteve-se como o segundo maior mercado emissor, com 6,7 milhões de turistas. O país subiu para o 4.º lugar mundial em chegadas internacionais e aposta numa oferta cada vez mais diversificada, para além do turismo de sol e praia.
04.02.2026: FVW

Inscrições abertas para a conferência da DRV nos Açores
Os profissionais do turismo já se podem inscrever na Conferência Anual da Associação Alemã de Viagens (DRV), que decorre nos Açores de 15 a 19 de abril. As inscrições estão abertas até 30 de março.
30.01.2026, 14:14: Reise vor 9; FVW; DRV

Check24, HolidayCheck & Co – O poder das OTA pelo orçamento de publicidade
Um estudo da fvw|TravelTalk mostra que as agências de viagens online (OTA) como Check24, E-Hoi ou HolidayCheck garantem visibilidade no Google sobretudo através de elevados orçamentos de publicidade. Nas pesquisas por cruzeiros, Check24 e E-Hoi pagam para aparecer em destaque em palavras-chave como „Aida Kreuzfahrt buchen“ ou „Mein Schiff Relax“. Em pesquisas relacionadas com destinos (ex.: „Turquia Pacotes de Férias“, „Mallorca Boutique Hotel“), HolidayCheck lidera frequentemente os resultados orgânicos. Outras OTA, como Expedia ou Weg.de, aparecem apenas pontualmente e raramente ocupam as primeiras posições.
Conclusão: o orçamento define a visibilidade nos resultados pagos, enquanto uma boa SEO garante posições cimeiras nos orgânicos.
03.02.2026: FVW

Get Your Guide ultrapassa mil milhões de euros em receitas
A plataforma de experiências Get Your Guide alcançou em 2025 dois marcos históricos: tornou-se rentável e superou mil milhões de euros em receitas. O valor total das vendas (GMV) ultrapassou os quatro mil milhões de euros, com cerca de 33 milhões de experiências reservadas. A empresa vê este crescimento como reflexo da consolidação das experiências turísticas como um mercado próprio e em rápida expansão a nível global.
02.02.2026, 07:00: Reise vor9

Reisetopia separa negócio de hotéis de luxo
A empresa berlinense Reisetopia está a reposicionar-se estrategicamente, separando o negócio de hotéis de luxo sob a nova marca Suitespot, agora independente. A Reisetopia passa a focar-se sobretudo em produtos financeiros, programas de milhas e viagens de luxo. A empresa mantém-se rentável desde a fundação e emprega cerca de 50 pessoas em Berlim.
05.02.2026, 07:00: Reise vor9

Estudo da Airhelp mostra diferenças significativas nos custos e regras de bagagem
Uma pesquisa da Airhelp revela que regras e preços de bagagem variam muito entre 25 companhias aéreas internacionais, causando stress a 83 % dos passageiros alemães. Quase metade das companhias cobra pela bagagem de mão adicional, enquanto o despacho de malas varia até 123  euros entre a mais barata e a mais cara. Sobrecustos surgem rapidamente em caso de excesso de peso ou bagagem em voos longos, com tarifas que podem atingir 235  euros. A recomendação é adicionar bagagem online antecipadamente para evitar surpresas.
03.02.2026: FVW

Lufthansa reforça frota com 25 novos aviões
A Lufthansa vai integrar 25 novos aviões na sua frota em 2026, ano que a empresa considera decisivo e em que celebra o seu 100.º aniversário. A companhia promete maior pontualidade, melhor serviço a bordo e novos produtos, sobretudo em voos de longo curso. As melhorias abrangem também a classe económica, com mais opções de refeições e a introdução de kits de conforto. Paralelamente, a Lufthansa aposta em aeronaves mais eficientes para reduzir custos e consumo de combustível. O grupo continua ainda a expandir as suas companhias de baixo custo, como a Discover Airlines e a City Airlines.
03.02.2026: FVW

TUI reorganiza companhia aérea e aposta na venda direta de lugares
A TUI vai reorganizar a sua divisão aérea, reunindo as antigas companhias num único grupo sob o nome TUI Airline. Segundo Peter Glade, CCO, o objetivo é “reprogramar a DNA” da companhia. A gestão centralizada permitirá otimizar operações e aumentar a eficiência. Além disso, a empresa vai apostar na venda individual de lugares, mais rentável que os bilhetes incluídos em pacotes de viagem, e que ajuda a melhorar a taxa de ocupação dos voos.
03.02.2026, 17:43: Reise vor9; Handelsblatt

SunExpress e Eurowings expandem code-share
A partir de 3 de fevereiro de 2026, a SunExpress amplia o acordo de code-share com a Eurowings, incluindo novas ligações a Lisboa e outras cidades europeias, sob o código SunExpress (XQ) desde Düsseldorf, Estugarda e Berlim. No total, passam a ser 13 rotas.
30.01.2026: FVW

German Airways reforça frota para o verão de 2026
A German Airways vai acrescentar um Embraer 190 à sua frota no verão de 2026, elevando para nove o número de aeronaves deste tipo, todas baseadas na Alemanha. A companhia opera sobretudo em regime de wet lease para grandes flag carriers europeias e realiza também voos corporativos, shuttles industriais, transportes especiais, viagens de incentivo, equipas desportivas e artistas.
30.01.2026: FVW

Deutsche Bahn enfrenta défice para medidas rápidas de melhoria da rede
Em 2026, o Governo alemão investirá 23 mil milhões de euros na ferrovia, mas ainda faltam fundos para pequenas e médias intervenções que poderiam melhorar rapidamente a pontualidade e eliminar estrangulamentos. Até 2030 estão previstas 355 dessas medidas, com custos individuais geralmente abaixo de 50 milhões de euros. O Ministério dos Transportes aponta um défice de 300 milhões de euros, enquanto a Deutsche Bahn estima faltar 1,1 mil milhões para concluir todos os projetos. Desde 2022, já foram realizadas 138 intervenções, com mais de 150 previstas até 2028.
03.02.2026, 11:52: Reise vor9

Balanço trimestral positivo – Sunny Cars arranca o ano com recorde
A Sunny Cars arrancou o exercício 2025/26 com um primeiro trimestre histórico, somando mais de 260 mil reservas. A procura foi impulsionada sobretudo pelos mercados da Alemanha, Áustria e Suíça, com uma clara tendência para reservas antecipadas. Janeiro de 2026 tornou-se o melhor mês da história da empresa. Os destinos do Mediterrâneo e os EUA lideram as preferências. Os preços dos alugueres mantêm-se globalmente estáveis.
05.02.2026: FVW


Austrian Airlines estreia voo direto de Viena para Açores no verão de 2026
No verão de 2026, a Austrian Airlines oferecerá voos diretos todas as terças-feiras de Viena para Ponta Delgada. Os Açores encantam com paisagens vulcânicas, lagos crateras e costas selvagens, longe do turismo de massa. A Olimar disponibiliza o maior portfólio de viagens na região DACH, incluindo hotéis, programas de ilha a ilha e atividades de aventura. Entre as opções estão programas de caminhadas individuais e circuitos de ilha a ilha com aluguer de carro e hotéis pré-reservados. A nova ligação direta pretende aumentar significativamente as reservas no mercado austríaco.
03.02.2026, 14:48: TIP online

Áustria - Turismo com recordes em 2025
Em 2025, a Áustria registou 157,3 milhões de dormidas e 48,2 milhões de hóspedes, com forte crescimento do turismo internacional, sobretudo da Alemanha, Holanda e Suíça/Liechtenstein. As regiões líderes foram Tirol, Salzburg e Viena, que ultrapassou pela primeira vez os 20 milhões de dormidas (+6,5%). Apesar do aumento das reservas, a rentabilidade nem sempre acompanha, exigindo investimentos contínuos e mão-de-obra qualificada.
02.02.2026, 10:43: TIP online


Suíça – Easyjet dinamiza o mercado suíço
Em 2025, a Easyjet transportou cerca de 14,9 milhões de passageiros na Suíça, com uma taxa de ocupação de 88%, operando desde Genebra, Basileia e Zurique. A companhia oferece 184 destinos, incluindo 23 novas rotas, e detém 26% do mercado suíço. O operador turístico Easyjet Holidays, ativo desde 2023, cresceu fortemente, oferecendo 7.300 hotéis, transfers incluídos e preço competitivo. Para 2026, prevê-se aumento de clientes em até 15%, impulsionado por viagens de praia e estadias em hotéis 4 e 5 estrelas.
06.02.2026: aboutTravel

Suíça - 42.000 visitantes na Fespo & Golf Messe
A 34. edição da Fespo & Golf Messe atraiu 42.000 visitantes em quatro dias, com cerca de 500 expositores nacionais e internacionais. A feira combinou palestras, workshops e experiências interativas, incluindo golfe e mergulho, destacando a contínua paixão por viagens e novas experiências na Suíça. A presença de expositores como Globetrotter, Moldávia e o retorno da Espanha à feira de golfe reforçou o networking e o contato direto com o mercado.
02.02.2026: aboutTravel; FESPO & Golf Fair


Referências a Portugal nas notícias

Madeira eleita destino de tendência mundial para 2026
Tripadvisor elegeu Madeira como o destino mais popular do mundo para 2026, refletindo o crescente interesse internacional. O arquipélago, conhecido como “Havai da Europa”, encanta com vulcões, florestas de louro, praias de areia negra e clima ameno. Entre falésias, piscinas naturais, trilhos e cascatas, a ilha oferece muitas aventuras ao ar livre, enquanto Funchal combina charme histórico com gastronomia de excelência.
05.02.2026, 11:00: StarsInsider

Lisboa protege os seus comércios tradicionais
Com a iniciativa “Lojas com História”, a cidade de Lisboa procura preservar e valorizar os comércios tradicionais, garantindo que estabelecimentos históricos continuem a fazer parte da vida urbana.
05.02.26: Kurier

Madeira e Porto Santo - Destaques de eventos em 2026
Com clima ameno todo o ano, natureza exuberante e um calendário de eventos muito diversificado, a Madeira e o Porto Santo afirmam-se em 2026 como destinos de eleição durante todo o ano. O arquipélago acolhe festivais coloridos, eventos desportivos internacionais e celebrações tradicionais ligadas ao vinho, à natureza e à passagem de ano.
02.02.2026: Presseportal

Portugal sob novo alerta devido a temporais
Chuvas intensas e albufeiras cheias levaram à descarga de grandes volumes de água, provocando cheias em vários rios. O Governo prolongou a situação de calamidade, com inundações e derrocadas sobretudo na região de Lisboa e do Vale do Tejo. A Proteção Civil registou mais de 260 ocorrências.
02.02.2026: FVW

Conrad Algarve – Experiências que se tornam memórias
Situado na paisagem idílica do Atlântico, perto de belas praias e do famoso Parque Natural da Ria Formosa, o Conrad Algarve oferece um refúgio de tranquilidade, elegância e luxo.
01.02.2026: Kulinariker

Madeira - Trilhos pagos e reserva obrigatória
Desde este ano, todos os trilhos oficiais da Madeira são pagos e exigem reserva online. Rotas como Pico do Areeiro, Pico Ruivo, Balcões ou Levada do Rei custam 4,50  euros por pessoa e por trilho. Crianças até 12 anos e residentes estão isentos. Quem não cumprir arrisca multa de 50  euros. A medida visa proteger a natureza e limitar a pressão turística.
31.01.2026, 12:02: DerWesten

Mercado hoteleiro em Portugal - Lisboa vs. Porto
Lisboa e Porto afirmam-se como os dois principais mercados hoteleiros de Portugal, cada um com perfis distintos para investidores. Lisboa oferece maior escala, visibilidade internacional e marcas consolidadas, apesar de sinais recentes de abrandamento nos indicadores. Porto, partindo de uma base menor, destaca-se pelo crescimento mais rápido, sobretudo nos segmentos boutique e lifestyle, com maior potencial de valorização nos próximos anos
30.01.2026: FVW
